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Comunicare la sostenibilità  
e la responsabilità sociale 



L’importanza del logo 





Il pack, primo strumento  
di comunicazione 





I media classici 





L’importanza del web 







Il ruolo strategico delle RP 



Dagli eventi  
itineranti  

alle iniziative  
globali 





Nuove idee per coinvolgere le persone 











Alcune riflessioni per concludere 



Cosa chiede il  
consumatore-cittadino  



Cosa significa comunicare la sostenibilità 



Quale sarà il futuro  
della comunicazione della sostenibilità 




