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CONSULENZA	
  SUI	
  TEMI	
  ECOLOGICI	
  DELLA	
  RISTORAZIONE:	
  
ricerca	
  e	
  sviluppo	
  di	
  sistemi	
  di	
  ristorazione	
  maggiormente	
  sostenibili,	
  

consulenza	
  ambientale	
  ai	
  nostri	
  clien5	
  
Merca5:	
  Italia,	
  Francia,	
  Spagna,	
  Cina,	
  Usa	
  

a=raverso	
  Risteco	
  e	
  la	
  propria	
  rete	
  di	
  alleanze	
  

SERVIZI	
  INTEGRATI	
  DI	
  LOGISTICA	
  IN	
  OTTICA	
  DI	
  CICLO	
  VITA	
  DEL	
  
PRODOTTO	
  TRASPORTATO:	
  

logis5ca	
  dal	
  campo	
  alla	
  mensa	
  ai	
  rifiu5	
  genera5	
  -­‐	
  	
  
iden5ficazione	
  delle	
  migliori	
  forme	
  di	
  recupero	
  dei	
  rifiu5	
  in	
  oBca	
  di	
  

sostenibilita’	
  ambientale	
  ed	
  economica	
  
Mercato:	
  Italia	
  

DUE	
  LINEE	
  DI	
  BUSINESS	
  



IL	
  NOSTRO	
  CAMMINO	
  

Dal	
  1982	
  -­‐	
  quale	
  semplice	
  azienda	
  di	
  trasporto,	
  
al	
  2008	
  -­‐	
  azienda	
  di	
  servizi	
  logis5ci	
  integra5	
  a	
  supporto	
  del	
  mercato	
  

della	
  ristorazione,	
  
a=raverso	
  un	
  percorso	
  che	
  si	
  e’	
  basato	
  sulla	
  ricerca	
  e	
  lo	
  sviluppo	
  di	
  
modelli	
  organizza5vi	
  e	
  logis5ci	
  in	
  oBca	
  di	
  sviluppo	
  sostenibile,	
  

investendo	
  il	
  2,5	
  %	
  del	
  fa=urato	
  in	
  innovazione.	
  
	
  	
  	
  	
  1998	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  2003	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  2004	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  2005	
  
ISO	
  9001	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  ISO	
  14001	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  E.P.D.	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  SA	
  8000	
  



LA	
  NOSTRA	
  VISIONE	
  

Sviluppare	
  nuovi	
  modelli	
  di	
  ristorazione	
  maggiormente	
  sostenibili	
  
partendo	
  dalla	
  logis5ca	
  delle	
  merci	
  “food	
  e	
  no-­‐food”	
  ed	
  in	
  oBca	
  di	
  
ciclo	
  vita,	
  oBmizzare	
  la	
  ges5one	
  dei	
  rifiu5	
  genera5	
  dalle	
  merci	
  

trasportate	
  a=raverso	
  una	
  strategia	
  basata	
  sul	
  conce=o	
  
“dell’economia	
  della	
  conoscenza”	
  e	
  del	
  “Life	
  cycle	
  thinking”	
  



APPROCCIO	
  INNOVATIVO	
  
«	
  Life	
  Cycle	
  Thinking»	
  

Life	
   Cycle	
   Assessment:	
   una	
   metodologia	
   che	
   prende	
   in	
  
considerazione	
   l’intero	
   ciclo	
   vita	
   di	
   un	
   prodo=o	
   o	
  
servizio:dall’estrazione	
   delle	
   materie	
   prime,	
   le	
   varie	
   fasi	
   di	
  
trasformazione	
  trasporto	
  ed	
  uso,	
  fino	
  al	
  suo	
  fine	
  vita	
  per	
  quan5ficare	
  
gli	
  impaB	
  	
  ambientali	
  ed	
  il	
  consumo	
  di	
  energia.	
  

Life	
  Cycle	
  CosXng:	
  per	
  sommare	
  i	
  
cos5	
   economici	
   associa5	
   alla	
  
produzione,	
  uso	
  e	
  smal5mento	
  di	
  
un	
   prodo=o	
   o	
   servizio	
   in	
   un	
  
determinato	
  periodo	
  di	
  tempo.	
  

SALUTE 

AMBIENTE 

CIBO 



LA	
  NOSTRA	
  STRATEGIA	
  

Per	
  	
  un	
  nuovo	
  modello	
  di	
  impresa	
  
	
  Responsabile	
  e	
  Sostenibile.	
  



LA	
  RENDICONTAZIONE	
  DEL	
  SERVIZIO	
  

o  A=raverso	
  un	
  sistema	
  informa5co	
  di	
  rendicontazione	
  e	
  raccolta
	
  da5	
  puntuale,	
  Sotral	
  è	
  in	
  grado	
  di	
  monitorare	
  costantemente	
  le
	
   proprie	
   performance	
   ambientali,	
   aggiornare	
   in	
   tempo	
   reale	
   i
	
  propri	
  indicatori	
  e	
  le	
  proprie	
  poli5che	
  ambientali.	
  

o  L’integrazione,	
   a=raverso	
   il	
   sistema	
   informa5co,	
   dei	
   da5
	
   economici	
   con	
   quelli	
   ambientali,	
   perme=e	
   inoltre	
   a	
   Sotral	
   di
	
   eme=ere	
   le	
   fa=ure	
   aBve	
   con	
   l’indicazione	
  della	
   CO2	
  emessa
	
  per	
  l’erogazione	
  dei	
  servizi	
  fa=ura5.	
  



ETICHETTA	
  ASSOSCAI	
  

•  Rigorosa	
  perché	
  riferita	
  alle	
  norme	
  ISO	
  14021	
  

•  Integrata	
   con	
   l’esistente	
   e	
   non	
   in	
   antagonismo	
   con	
  modalità	
  
più	
  “commerciali”	
  di	
  comunicazione	
  

•  Ada=abile	
  alle	
  specifiche	
  esigenze	
  di	
  comunicazione	
  
•  Economicamente	
  sostenibile	
   in	
  quanto	
  non	
  è	
  necessaria	
  LCA	
  

per	
  lo	
  specifico	
  prodo=o	
  
•  Comunicabile	
   a=raverso	
   un’e5che=a	
   sinte5ca	
   cara=erizzata	
  

da	
  un	
  set	
  di	
  indicatori	
  predetermina5	
  
•  Propedeu5ca	
  a	
   sistemi	
  di	
   comunicazione	
   complessi	
   (es.	
   Tipo	
  

III)	
  
•  Verificabile	
  da	
  parte	
  terza	
  



ETICHETTA	
  ASSOSCAI	
  

AssoSCAI (www.assoscai.it)    
Associazione per  lo sviluppo della competitività ambientale 
d’impresa 

OBIETTIVO:	
  	
  

“promuovere	
  la	
  domanda	
  e	
  l’offerta	
  
di	
  quei	
  prodoB	
  in	
  grado	
  di	
  causare	
  
minor	
   danno	
   all’ambiente,	
  
contribuendo	
   così	
   a	
   s5molare	
   un	
  
processo	
   di	
   miglioramento	
  
ambientale	
   con5nuo,	
   guidato	
   dal	
  
mercato”.	
  



RISTECO	
  

Consorzio,	
  formato	
  da	
  imprese	
  che	
  operano	
  nel	
  mercato	
  dei	
  servizi	
  a	
  
supporto	
   della	
   ristorazione,	
   dalla	
   consulenza,	
   alla	
   logis5ca	
   delle	
  
merci	
  e	
  dei	
  rifiu5.	
  

Si	
   pone	
   quale	
   pia=aforma	
   Europea	
   muldimensionale	
   e	
  
mul5funzionale,	
   generando	
   aggregazione	
   tra	
   i	
   vari	
   soggeB	
  
interessa5	
  (stakeholders)	
  tra	
  i	
  quali	
  principalmente	
  figurano:	
  

Università,	
  Imprese,	
  En5	
  Pubblici,	
  NGO…	
  	
  

al	
   fine	
   di	
   promuovere	
   lo	
   sviluppo	
   sostenibile	
   nella	
   ristorazione,	
  
a=raverso	
   percorsi	
   specifici	
   di	
   ricerca,	
   di	
   cooperazione	
  
internazionale,	
  di	
   informazione	
  e	
  comunicazione	
  e	
  di	
   trasferimento	
  
tecnologico	
  -­‐	
  (Economia	
  della	
  conoscenza).	
  



LA	
  RETE	
  DI	
  ALLEANZE	
  



I	
  QUADERNI	
  DI	
  RISTECO	
  



IL	
  PRANSO	
  SOSTENIBILE	
  A	
  SCUOLA	
  



EATING	
  CITY	
  

EaXng	
  city	
  è	
  un	
  incubatore	
  di	
  idee	
  innova5ve,	
  di	
  dialogo	
  intelle=uale	
  
s5molante	
  per	
  arricchire	
  la	
  visione	
  dei	
  decisori	
  pubblici	
  e	
  priva5	
  sul	
  
futuro	
  delle	
  filiere	
  agroalimentari	
  delle	
  grandi	
  ci=à	
  del	
  mondo.	
  
Votato	
  all’azione,	
  Ea5ng	
  city	
  evidenzia	
  buone	
  pra5che	
  ponendo	
  delle	
  
proposte	
  concrete	
  per	
  un	
  vero	
  cambio	
  di	
  paradigma,	
  il	
  luogo	
  ideale	
  
dove	
   cibo,	
   salute	
   ,	
   ambiente	
   e	
   valori	
   sociali	
   incontrono	
   l’economia	
  
delle	
  imprese.	
  	
  
Thinking	
   Table,	
   Workshop,	
   Conferenze	
   per	
   raccogliere	
   esperienze	
  
per	
   mutualizzarle,	
   disseminarle	
   ed	
   in	
   sintesi	
   elaborare	
   delle	
  
proposte	
  concrete	
  indirizzate	
  ai	
  decisori	
  pubblici.	
  



EATING	
  CITY	
  



EATING	
  CITY	
  STUDI	
  E	
  RICERCHE	
  

Partendo	
   dall’esperienza	
   maturata	
   all’interno	
   di	
   Risteco	
   e	
   dei	
   suoi	
  
partner,	
   Ea5ng	
   City	
   con5ene	
   al	
   suo	
   interno	
   un	
   gruppo	
   di	
   lavoro	
  
dedicato	
  allo	
  studio	
  di	
  nuovi	
  modelli	
  di	
  ristorazione	
  più	
  sostenibile.	
  

Le	
   principali	
   ricerche	
   svolte	
   a	
   par5re	
   dall’anno	
   2003,	
   rela5ve	
  
all’analisi	
   del	
   ciclo	
   vita	
   di	
   un	
  pasto,	
   hanno	
  permesso	
  di	
   individuare	
  	
  
nella	
   logisXca	
   (organizzazione	
   della	
   filiera)	
   e	
   nella	
   gesXone	
   dei	
  
rifiuX,	
   due	
   leve	
   fondamentali	
   per	
   ridurre	
   l’impa=o	
   ambientale,	
  
indipendentemente	
   dalla	
   5pologia	
   del	
   menù	
   proposto	
   e	
   dei	
   suoi	
  
aspeB	
  nutrizionali.	
  

Di	
   seguito	
  vi	
  presen5amo	
  alcuni	
  da5	
  studia5	
  ed	
  elabora5	
   in	
  ques5	
  
anni	
  che	
  perme=ono	
  di	
  dimensionare	
  il	
  problema.	
  



Impa^o	
  CO2	
  del	
  pasto	
  	
  “A”	
  =	
  4,63	
  Kg	
  
CO2	
  Equiv	
  

Scenario A: 
Menù a base di carne Rossa. 

Acquisto degli ingredienti, 
per calcolo emissioni di CO2 
trasporto primario via terra: 

25% = 100 Km 
25% = 500 Km 
25% = 1000 Km 
25% = 1500 Km 

Fonte: 
Studio Consorzio Risteco 



RIFIUTI	
  NELLA	
  RISTORAZIONE	
  



RIFIUTI	
  NELLA	
  RISTORAZIONE	
  

= 
Un pasto fuori casa produce in 

media 250 gr di rifiuti 



LA	
  PESCA	
  SOSTENIBILE	
  



EVENTO	
  DEL	
  2	
  GIUGNO	
  

Una	
  giornata	
  dedicata	
  al	
   cibo,	
  alla	
   lo=a	
  agli	
   sprechi,	
   al	
  dialogo,	
  ma
	
   anche	
   un’occasione	
   per	
   stare	
   insieme	
   e	
   per	
   acquistare	
   prodoB
	
  locali	
  e	
  di	
  Libera	
  Terra.	
  
PRIMO	
   NON	
   SPRECARE	
   Pranzo	
   per	
   3000	
   persone	
   realizzato
	
  partendo	
  dagli	
  scar5	
  alimentari	
  derivan5	
  dal	
  commercio	
  alimentare
	
  della	
  provincia	
  di	
  Torino.	
  
CIBO	
  &	
  COSTITUZIONE	
  Talk	
   show	
   condo=o	
  da	
  Patrizio	
  Roversi	
   con
	
  poli5ci,	
   imprenditori	
  e	
   leader	
  sociali	
  per	
  parlare	
  della	
  Cos5tuzione
	
  Italiana	
  e	
  della	
  sua	
  relazione	
  con	
  il	
  lavoro	
  dell’uomo,	
  l’agricoltura	
  ed
	
  il	
  cibo.	
  
CAMPAGNA	
   AMICA	
  Mercato	
   di	
   con	
   oltre	
   50	
   produ=ori	
   locali	
   che
	
  ospita	
  anche	
  uno	
  stand	
  di	
  Libera.	
  



MOLE	
  S.C.P.A.	
  

MOLE	
  s.c.p.a.	
  è	
  una	
  società	
  consor5le	
  per	
  azioni.	
  

Il	
  capitale	
  sociale	
  iniziale	
  è	
  di	
  800	
  mila	
  €.	
  

MOLE	
   è	
   nata	
   dall’idea	
   di	
   integrare	
   le	
   aBvità	
   di	
   8
	
   imprese,	
   	
  per	
  diventare	
   il	
  punto	
  di	
   riferimento	
  per	
   il
	
   se=ore	
   della	
   logis5ca	
   e	
   del	
   trasporto	
   nell’area
	
  torinese.	
  



I	
  SOCI	
  

Bordignon	
  TrasporX	
  srl 
Nata	
  nel	
  1964,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione	
   

F.lli	
  Cavaglià	
  srl 
Nata	
  nel	
  1971,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Mantoan	
  TrasporX	
  srl 
Nata	
  nel	
  1964,	
  oggi	
  in	
  terza	
  	
  
generazione 

Rico^o	
  srl 
Nata	
  nel	
  1965,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Tdl	
  Europa	
  srl 
Nata	
  nel	
  1992 

Sotral	
  spa 
Nata	
  nel	
  1982,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Segalin	
  trasporX	
  sas 
Nata	
  nel	
  1970,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

F.lli	
  Rostan	
  srl 
Nata	
  nel	
  1977,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Bordignon	
  TrasporX	
  srl 
Nata	
  nel	
  1964,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione	
   

F.lli	
  Cavaglià	
  srl 
Nata	
  nel	
  1971,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Mantoan	
  TrasporX	
  srl 
Nata	
  nel	
  1964,	
  oggi	
  in	
  terza	
  	
  
generazione 

Rico^o	
  srl 
Nata	
  nel	
  1965,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Tdl	
  Europa	
  srl 
Nata	
  nel	
  1992 

Sotral	
  spa 
Nata	
  nel	
  1982,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

Segalin	
  trasporX	
  sas 
Nata	
  nel	
  1970,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 

F.lli	
  Rostan	
  srl 
Nata	
  nel	
  1977,	
  oggi	
  in	
  Seconda	
  
generazione 



LA	
  MISSION	
  

Creare	
  nel	
  distre=o	
  torinese	
  “un’impresa	
  leader”	
  che,	
  	
  

possa	
   entrare	
   a	
   far	
   parte	
   delle	
   prime	
   aziende	
   di	
  
logis5ca	
   e	
   trasporto	
   mul5modale	
   in	
   Italia,	
   in	
   un	
   arco	
  
temporale	
  di	
  medio	
  periodo	
  

dis5nguendosi	
  per	
  la	
  propria	
  responsabilità	
  sociale	
  	
  
e	
  per	
  il	
  grado	
  di	
  sostenibilità	
  ambientale.	
  




